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Bég chce bhyé¢ tam z toha...
Zapros Go!

ZAMIESZKIWAC MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE

Refleksje dla skutecznej komunikacji salezjanskiej

-

Angelo Mereghetti SDB
Salesiani T. Gerini - Rzym

«Pracujemy w dziedzinie przekazu spotecznego. Jest to szczegolne pole
dziatania, ktore nalezy do priorytetowych zadan apostolskich postannictwa
salezjanskiego.

Nasz Zatozyciel wyczuwat doniostosc tej szkoty dla mas, ktéra tworzy kulture i
upowszechnia wzorce zycia i zaangazowatl sie w oryginalne przedsiewziecia
apostolskie, aby bronic¢ i podtrzymywac wiare ludu.

Za jego przyktadem uznajemy za dary Boze wielkie mozliwosci, jakie przekaz
spoteczny stwarza dla wychowania i ewangelizacji.»

Tymi stowami Konstytucje Salezjanskie przypominaja nam o zasadniczym

znaczeniu Komunikacji Spofecznej dla naszego charyzmatu, dlatego tez w tej
krotkiej refleksji nie chciatbym is¢ zbyt daleko i zacza¢ od tego miejsca, by zna-
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-lez¢ pewne salezjanskie uwagi, ktore warto mie¢ w odniesieniu do komunikacji
i medidw spofecznosciowych.

T 1. Priorytet apostolski:
Jesli komunikacja jest priorytetem w naszej misji, nie mozemy nadal mysle¢ o
niej jako o dodatku do naszych dziatan lub jednym z "etapéw" pracy
duszpasterskiej, musimy przyzna¢ jej wtasciwe miejsce. Problem jednak lezy
wiasnie w tym, jak przywroci¢ jej to znaczenie w ramach naszego dziatania
wychowawczego? Nawet jesli z trudem, istnieje tylko jedno rozwigzanie,
musimy dokona¢ wyboru, aby poswieci¢ czas i ludzi temu obszarowi naszej
misji, dzi$ coraz bardziej konieczne jest tworzenie zespotéw, ktére sledzg caty
wymiar komunikacji. Wszystko dlatego, ze komunikacja w mediach
spotecznosciowych wymaga natychmiastowej i statej relacji, ktéra nie moze byc
zdegradowana do kilku godzin w tygodniu lub co gorsza do "kiedy ma sie czas".

2. Szkota masowa: T
Ksiadz Bosko uczy nas, ze narzedzia komunikacji maja moc docierania do
réznych oséb w zupetnie innych miejscach i kontekstach, ta uwaga musi by¢
dzis nadal obecna w naszych rozwazaniach. Aby to uczynic, konieczne jest, aby
przed checig podzielenia sie jakimikolwiek tresciami zachowac bardzo jasne
dwa parametry: cel oséb, do ktérych chcemy dotrze¢, a co za tym idzie,
najodpowiedniejsze miejsce, w ktorym mozna to zrobi¢. Dzieki temu
rozeznaniu moze sta¢ sie jasne, Ze nie wszystkie media spofecznosciowe sg
takie same, wiec kazde z nich musi by¢ uzywane z rozwaga i pofaczonae w siec.

T 3. Tworzenie kultury:
Pierwszym celem komunikacji jest tworzenie kultury, czesto o tym zapominamy,
nie mozemy uzywac portali spotecznosciowych tylko jako cyfrowych "tablic
ogtoszen", gdzie dzielimy sie serig dziatan, wydarzen i tym jak sie rozwijaja, to
nie bytoby wfasciwe dla naszej misji. Dzisiejsi mtodzi ludzie buduja podstawy
swojej osobowosci na portalach spotecznosciowych, wystarczy pomysle¢, ze w
ich obrebie informuja sie, czesto stajac sie "followersami" osobowosci, od
ktorych czerpia odpowiedzi na swoje pytania; wszystko to dlatego, ze sg
poszukujacy, zresztg zawsze takimi byli, ale dzi$ zmienili miejsce, w ktérym
znajduja odpowiedzi. Wiasnie dlatego nie mozemy nie wigczy¢ sie w te sie¢,
stajac sie promotorami kultury wywodzacej sie z Ewangelii, a bedzie to mozliwe
jedynie poprzez wprowadzenie w zycie maksymy ksiedza Bosko: "kochajcie to,
co kochajg mfodzi ludzie, aby oni kochali to, co wy kochacie'. Mozemy méwic¢
Swiatu o Bogu poprzez to, co kochajg mfodzi ludzie, mamy odpowiednie
umiejetnosci. Istnieje dzi$ coraz wieksza potrzeba duszpasterstwa kulturowego

_ o



w ramach dziafalnosci spotecznej, poniewaz jesli to nie my bedziemy udziela¢
odpowiedzi na pytania mtodych ludzi, znajda sie inni, ktorzy to zrobia, ale nie
da nam to spokoju widzie¢ ich "szczesliwymi teraz i w wiecznosci'.

T 4. Rozowszechnianie wzorow: ,
Jest to punkt, na ktérym czesto opiera sie nasze "duszpasterstwo cyfrowe":
dzielenie sie osobami, historiami, faktami; jest to jeden z punktow, na ktérych
opiera sie wiele z naszej wiarygodnosci i naszego pieknego swiadectwa w
mediach spofecznosciowych. Pamietajmy, Ze social media narodzity sie po to,
by umiesci¢ w sieci ludzi i ich historie, nie potrzebujemy wielkich umiejetnosci
technicznych ani kto wie jak wielkich funduszy, by prowadzi¢ dobrg prace
duszpasterskg na portalach spotecznosciowych, ale potrzebujemy ludzi, ktorzy
stang za tymi cyfrowymi rzeczywistosciami i w nich sie znajda, by podzielic sie
swoimi emocjami i doswiadczeniami. W tych realiach mtodzi ludzie pragna
spotka¢ prawdziwych ludzi, a nie fikcje; dlatego konieczne jest, aby nasza
obecnos¢ byta tworzona przez ludzi (mtodych) dla innych ludzi (mtodych).

Praktyczne wskazéwki:

*  Ludzie: stworz zespot, ktérego celem bedzie bycie w komunikacji, dzis
media spotecznosciowe sa prawdziwym polem duszpasterskim, wiec tak
jak inne wymaga refleksji, czasu i zaangazowania, i wiele wiecej, aby to
zrobi¢ trzeba znalez¢ odpowiednia rownowage miedzy dorostymi i
mtodzieza;

« Czas: media spotecznosciowe ze wzgledu na swoj charakter wymagaja
niemal "natychmiastowej" wymiany, bedzie to wymagato poswiecenia
czasu i dobrej redystrybucji zadan w ramach zespotéw, co jest konieczne,
aby nie stracic¢ kryterium "natychmiastowosci";

«  Statos¢: media spotecznosciowe majg wielka zdolnos¢ do budowania
spotecznosci, ktére, tak jak nasze wspolnoty, potrzebuja ludzi, aby w nich
zy¢ i aby ci ludzie byli "zywi', aby robili pewne rzeczy. Strona
spofecznosciowa potrzebuje ciagtego zaangazowania swojej spotecznosci
poprzez stafe tresci;

*  Cel: "dla kogo przeznaczony jest ten komunikat?" To jest pytanie, ktére
nalezy zadac przed kazdg publikacja, pozwala nam to dobrze przemysle¢
miejsce publikacji, a nastepnie najlepszy sposdb;

*  Miejsce: zaraz po pytaniu o grupe docelowa, trzeba zada¢ pytanie "jaki
kanat jest do tego najlepszy?" Po okresleniu grupy docelowej, musimy
zastanowic sie, ktére miejsce jest najbardziej skuteczne do udostepniania
naszych tresci.
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»  Tresci: konieczne jest dzisiaj, jak przypomniat nam synod o mfodziezy, aby
wyjs¢ od tego, jakie sa pytania mtodych ludzi, sprobujmy poprzez nie
zrozumie, jakie tresci chca ustyszec i omowic;

. Jakos¢: wnies realny wklad, nie moéw rzeczy, ktore uwazasz za
nieprawdziwe lub na ktére nie masz odpowiednich dowodéw, kazdy post
musi rowniez przestrzega¢ zasad portalu spotecznosciowego, na ktorym
jest umieszczony (format, grafika, jezyk);

«  Sposob: badz jasny, unikaj dwuznacznosci i niejasnosci wypowiedzi, badz
zwiezty i uporzadkowany, niech wiadomos¢, ktora chcesz przekazac,
bedzie fatwo zrozumiata, a pokazanie jej komus przed podzieleniem sie nig
moze by¢ dobrym rozwigzaniem;

*  Sie¢: spofeczenstwa dziataja, gdy pracuja jako sie¢, musisz dobrze
ustrukturyzowac swoje wejscie do tej sieci, poniewaz w przeciwnym razie
istnieje ryzyko, ze wpadniesz w putapke, funkcjonalne moze by¢ dobre
przemyslenie tego, do ktorych mediéw spotecznosciowych — wejsc,
dokonujac wiasciwej kalkulagji sit, aby zrobi¢ krok naprzéd.

PROPOZYCJA

Sprébuj wprowadzi¢ te sugestie w Zycie w dziataniach koordynowanych przez
delegatow Animacji Misyjnej i Komunikacji Spoteczne;j.

B Wyznacz cel, aby pomoc mtodym ludziom wzrasta¢c w $wiadomosci
ewangelizacyjnego potencjatu mediéw spotecznosciowych, zachowujac
przy tym salezjanski styl.

M Sprawdz, czy na poziomie lokalnym i inspektorialnym przestrzegane sa
proste punkty wymienione dla skutecznej komunikacji i co jest potrzebne
do rozwoju i poprawy.

B Mozesz stworzy¢ kreatywne wyzwanie na TikToku, w ktérym mtodzi moga
wyrazi¢ siebie w wideo i taficu lub na Instagramie z najlepszym zdjeciem
zwigzanym z tematem "Glosic¢ Chrystusa dzisiaj" lub cokolwiek innego.

I Kazdy dom salezjanski w inspektorii mogtby wzia¢ udziat w konkursie
ogfoszonym w mediach spotecznosciowych angazujac zespoty
mtodych ludzi.

B Pomystow jest nieskonczenie wiele... Zaangazuj sie, jako jednostka i jako
wspdlnota, a zobaczysz, ze swiat cyfrowy moze by¢ zyzng ziemia dla
$wiadectwa i ewangelizacji!
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