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Przy wielu okazjach, w réznych miejscach na swiecie, Przetozony Generalny,
ks. Angel Fernandez Artime, podkreslat fundamentalng zasade dla catego
Zgromadzenia i Rodziny Salezjanskiej: dla dobra mfodych ludzi wazne jest, aby
rozpowszechnia¢ dobre rzeczy, ktore s3 czynione pod sztandarem imienia
Ksiedza Bosko. Wtasnie z tego powodu istnieje ANS, (Agenzia iNfo Salesiana),
wielotygodniowy periodyk telematyczny, organ komunikacji Zgromadzenia
Salezjanskiego.
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"ANS" - czyli "Salezjanska Agencja Informacyjna” - narodzita sie w 1956
r., ale tak naprawde jest potomkiem innej, wczesniejszej inicjatywy,
rozwinietej w ramach Zgromadzenia, "AMS" - Salezjanskiej Agencji
Misyjnej - utworzonej w 1950 r. na polecenie 6wczesnego Przetozonego
Generalnego, ks. Renato Ziggiottiego. Celem tej agenciji, ktorej zatozenia
“misyjne" byty juz zawarte w jej nazwie, byto "przesyfanie interesujacych

salezjanskich wiadomosci misyjnych do roznych agencji informacyjnych,
gazet i czasopism roznych narodow", “uzupetnianie wiadomosci
misyjnych Biuletynu Salezjanskiego" i dostarczanie "obfitego materiatu
do studiowania, dla két misyjnych, w réznych grupach naszych Doméw",
(z Akt Kapituty Wyzszej z grudnia 1952 1.).

W kolejnych dekadach ANS zmienita sie catkowicie, poniewaz wszystko wokot
niej sie zmienito: akronimy, ktére daty mu nazwe, lokalizacje (od Turynu do
Rzymu-Pisany, a dzi$ w "Sacro Cuore’, w centrum Wiecznego Miasta) i
oczywiscie kilka razy zmienity sie metody komunikacji: pojawienie sie w sieci
byto w 2000 roku, podczas gdy obecnos¢ na portalach spotecznosciowych
rozpoczeta sie w 2009 roku i stopniowo rozszerzata sie, obejmujac teraz
cyfrowe podworka YouTube, Twitter, Flickr, Facebook i Instagram.

Wiasnie dlatego, ze jest wyrazem i narzedziem informacji dla Zgromadzenia,
ktore ma wymiar ogolnoswiatowy, ANS publikuje na swojej stronie internetowej
(www.infoans.org) w szesciu jezykach, wspotpracuje przy produkgji filméw w
wielu innych jezykach narodowych (dla takich kolumn jak, na przykfad, "Cari
Confratelli") i, oprocz redakcji centralnej, korzysta z pracy sieci ttumaczy,
korespondentow i wspotpracownikow na wszystkich kontynentach.

Dzisiaj ANS stosuje styl komunikacji, ktory respektuje profesjonalne parametry
nowoczesnego dziennikarstwa, zdolnego do dialogu ze wszystkimi, ale nie
rezygnuje z przyjecia "salezjanskiego spojrzenia na swiat", ktérego celem jest
opowiadanie i wspieranie edukacji i ewangelizacji mtodych ludzi, przedstawianie
tych rzeczywistosci, ktore nie zawsze sa widoczne w mediach gléwnego nurtu,
oraz przekazywanie przestan nadziei i zaangazowania, aby pomoéc w budowaniu
spoteczenstwa bardziej zgodnego z nauka Ewangelii.

Komunikacja ANS, z tego punktu widzenia, realizuje sie przede wszystkim w
przekazywaniu, od centrum do peryferii, stow, postaw, wskazan i przyktadow,
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ktére pochodza od Przetozonego Generalnego, Nastepcy Ksiedza Bosko, i jego
najblizszych wspdtpracownikow, cztonkéw Rady Generalnej.

Jednoczesnie, $wiadoma, ze dzisiejsza komunikacja nigdy nie jest
jednokierunkowa, ANS rzuca rowniez "spojrzenie na swiat salezjanski” -
znacznie szersze niz rzeczywistos¢ Zgromadzenia, poniewaz ksiadz Bosko jest
dziedzictwem ludzkosci - i stamtad gromadzi i wznawia gtosy, ktore pojawiaja
sie na wszystkich peryferiach geograficznych i egzystencjalnych $wiata.
Inicjatywy na rzecz edukacji nieletnich, niezliczone formy apostolstwa,
$wiadectwa misjonarzy, zaangazowanie na rzecz wszystkich potrzebujacych,
troska o stworzenie, dobre przyktady pochodzace od tak wielu mfodych ludzi...
sa przekazywane w cyfrowym Swiecie, aby mogty by¢ znane przez wszystkich i
mogly stac sie wzorem dla innych.

Prowadzac dziatalnos¢ informacyjng na rzecz i o Zgromadzeniu oraz Rodzinie
Salezjanskiej, ANS gromadzi i aktualizuje wskazania Ksiedza Bosko w
zakresie "dobrej prasy", aby wspdtpracowac z misja Synow Ksiedza Bosko na
rzecz zbawienia mfodziezy.

Tym, ktorzy pytaja, czy potrzebujemy salezjanskiego "Reutersa’, José Luis
Murioz SDB, byty dyrektor ANS (2014-2021), odpowiada, ze tak, myslac o ANS
jako o oknie na Zgromadzenie. Chodzi o to, aby zgromadzenie byto widoczne,
zwlaszcza w swojej misji ewangelizacyjnej w $wiecie. Wklad wydawania
informacji  salezjanskich ~ nalezy  odnalez¢ w  roznorodnosci i
wspdtodpowiedzialnosci misji miedzy salezjanami SDB, $wieckimi i mtodzieza.
Potaczenie tych trzech elementow tworzy coraz to nowa i oryginalna
dynamike. Z pewnoscia papiez Franciszek wzbudza duze zainteresowanie: za
kazdym razem, gdy papiez nawiazuje do salezjandw czy ksiedza Bosko, rosnie
liczba oséb, ktére udostepniaja artykuty ANS. Moéwi do salezjanéw z
entuzjazmem i zawsze zacheca nas do pojscia dalej. Ten entuzjazm pomaga
nam doswiadczy¢ sity naszej komunii z wyjgtkowym ruchem Kosciota
powszechnego.  Wiadomosci  misyjne  cieszg sie  rowniez  duzym
zainteresowaniem czytelnikdw ANS, przede wszystkim przedstawiane relacje w
pierwszej osobie z tak wielu réznych i bardzo trudnych rzeczywistosci, w
ktorych Ewangelia staje sie zyciem. Nawet tam, gdzie jako chrzescijanie
jestesmy w mniejszosci, nasi wychowankowie i oratorianie nalezacy do innych
religii kochaja salezjanow i ksiedza Bosko. Jest to wspaniaty znak wielkiej
mocy charyzmatu salezjanskiego.
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