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Kazda proba przekazania Chrystusa w dzisiejszych czasach
zaczyna sie od zrozumienia mentalnosci dzisiejszego mtodego pokolenia.
Komunikacja obejmuje kilka elementéw, ktére musimy powaznie rozwazyc:
nadawca, ktéry koduje wiadomos¢, wybierajac medium, przez ktére
wiadomos¢ jest przekazywana od nadawcy do odbiorcy. Z kolei odbiorca
analizuje komunikat w jego kontekscie i interpretuje go zgodnie z intencjq
nadawcy lub w inny sposob. Wreszcie, informacja zwrotna wskazuje, w jaki
sposob przekaz zostat odebrany.

Wysytajgcymi sa salezjanscy duszpasterze - wychowawcy, animatorzy
mtodziezowi. Odbiorcy to dzisiejsza mtodziez i mtodzi dorosli, ktorzy

skfadajg sie gtéwnie z Millennialséw i Pokolenia Z.
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Dzisiejsi Milenialsi maja od 21 do 42 lat. Nauczyli sie korzystac¢ z technologii i
uzaleznili sie od niej w mtodszym wieku niz poprzednie pokolenia: mtodsi
milenialsi nie wyobrazali sobie nawet zycia bez smartfonéw i Internetu. Chca
by¢ zaangazowani poprzez mozliwos¢ podzielenia sie swoimi przemysleniami,
poniewaz lubig dzieli¢ sie pomystami i wybieraC te najlepsze. Pragna
holistycznie zintegrowanej wiary w swoim zyciu, takze w obszarze technologii.
Milenialsi to pokolenie aplikacji. Aplikacje staty sie dla nich narzedziem do
komunikacji, przetwarzania informacji, kupowania towaréw, a nawet czytania
ngmla Swietego i modlitwy. Skupiaja sie na "teraz’, ale maja tendenqe; do bycia
idealistami.

Z kolei Pokolenie Z obejmuje osoby, ktore maja 22 lata lub mniej. Sa
cyfrowymi tubylcami, poniewaz od najmtodszych lat majg kontakt z
Internetem, mediami  spotecznosciowymi i telefonami komérkowymi.
Wykorzystuja Internet do kontaktéw towarzyskich, nie odrézniajac przyjaciot
poznanych w sieci od tych w $wiecie fizycznym. S3 zawsze podtaczeni; offline
juz dla nich nie istnieje. Sa kreatywni, realistyczni i nastawieni na przysztosc.
Maja szeroka $wiadomosc waznych spraw i wydarzen oraz ogromng chec
poszukiwania prawdy. Ale chca sami wybra¢ i odkry¢ prawde. W
rzeczywistosci poszukiwanie prawdy lezy u podstaw ich typowych zachowan i
wzorcow  konsumpgiji. Osobi Pokolenia Z korzystaja z mediow
spotecznosciowych, takich jak Facebook, WhatsApp, Twitter, Instagram,
TikTok, Tumblr, aby uzyska¢ informacje na temat kwestii spotecznych, zdrowia
i odzyW|an|a duchowosd, itp. Ale s tez duzymi uzytkownikami anonimowych
Elatform spo’recznosaowych takich jak Snapchat, Secret, Whisper, gdzie
azde kompromitujace zdjecie znika niemal natychmiast. Majac do dyspozycji
bogactwo informacji, sa bardziej pragmatyczni i mniej idealistyczni niz
milenialsi. 'Wérod nich znaczna wiekszo$¢ na wszystkich kontynentach
deklaruje sie jako osoby religijne, ale niekoniecznie identyfikuje sie z jakas
religia: wierza bez przynaleznosci, inni przynaleza bez wiary. Ci, ktorzy
twierdza, ze nie naleza do zadnej konkretnej religii, pochodza zazwyczaj z
rodzin bezwyznaniowych lub z letnich chrzescijan.

Wiara musi by¢ przedstawiana milenialsom i Pokoleniu Z w nowy i angazujacy
sposob. To z kolei otworzy przed nimi mozliwosci dzielenia sie swoja wiara z
rowiesnikami. Powinnismy oprze¢ sie pokusie bombardowania mediow
spotecznosciowych religijnymi  przekazami i obrazami. To w rzeczywistosci
zrazi do siebie duza liczbe mitodych ludzi. Pierwsze gtoszenie nie dotyczy
dokt?n chrzescijanskich, itére nalezy wykfadac. Cﬁodzi 0 promowanie
przytfaczajacego i ekscytujgcego doswiadczenia, ktore moze wzbudzic
pragnienie poszuklwania prawdy i zainteresowanie osobg Jezusa. Bez
pierwszego gfoszenia, ktore prowadzi do osobistego wyboru na rzecz
Chrystusa, wszelkie wysitki ewangelizacyjne beda jatowe. Pierwsze gtoszenie
jest fundamentem nowej ewangelizacji. Natomiast wyzwaniem dla kazdego
salezjanskiego duszpasterza-wychowawcy, dla kazdego lidera mtodziezowego
jest pomoc samym milenialsom i pokoleniu Z w tworzeniu opartych na wierze
tresci w mediach spofecznosciowych, ktére moga wzbudzi¢ w ich rowiesnikach
zainteresowanie poznaniem osoby Jezusa Chrystusa.

Naprawde media spotecznosciowe s3 dzi$ uprzywilejowang platforma do
przekazywania Chrystusa mtodym ludziom. Od kazdego z nas zalezy, czy
wykorzystamy je z misyjna kreatywnoscia!
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Sektor Misji Salezjanskich
www.facebook.com/missionisalesiane I

INSTAGRAM
@missionisalesiane I

www.instagram.com/missionisalesiane/

YOUTUBE
Sektor Misji Salezjanskich
www.youtube.com/channel /UC5IIt_a50BC-pzDYj-ARhgA I
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